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تخت‌جمشید پربازدیدکننده‌ترین 
پایگاه میراث جهانی در نوروز 

جهانی  و  ملی  میراث  پایگاه‌های  مدیرکل 
 ۱۴۰۲ نوروز  در  جمشید«  »تخت  گفت: 
ایران  جهانی  میراث  پایگاه  پربازدیدکننده‌ترین 
معرفی شد. پایگاه‌های میراث جهانی میدان امام 
اصفهان، باغ فین کاشان و پاسارگاد به ترتیب در 

رتبه‌های بعدی قرار گرفتند. 
جهانی  و  ملی  میراث  پایگاه‌های  مدیرکل 
 ۱۴۰۲ نوروز  در  جمشید«  »تخت  گفت: 
ایران  جهانی  میراث  پایگاه  پربازدیدکننده‌ترین 
معرفی شد. پایگاه‌های میراث جهانی میدان امام 
اصفهان، باغ فین کاشان و پاسارگاد به ترتیب در 

رتبه‌های بعدی قرار گرفتند.
رضا سامه با پایان فعالیت نوروزی پایگاه‌های 
این  بازدید  از وضعیت  جهانی،  و  ملی  میراث 
پایگاه‌های  و گفت:  ارائه کرد  گزارشی  پایگاه‌ها 
میراث ملی و جهانی در استان‌های فارس )۵۲۱ 
هزار ‌و   ۴۳۷( اصفهان  بازدید(،   ۹۱۲ و  هزار 
۲۲۳ بازدید(، کرمان )۱۵۳ هزار و ۵۰۴ بازدید(، 
بازدید( و خراسان  کرمانشاه )۱۳۴ هزار و ۲۰۸ 
پنج  ترتیب  به  نفر(  و ۲۵۹  هزار   ۱۳۳( رضوی 
استان برتر به لحاظ بیشترین تعداد بازدیدکننده 

هستند.
او افزود: در میان پایگاه‌های ملی و جهانی در 
سراسر کشور، پایگاه میراث جهانی تخت جمشید 
با ۲۶۱ هزار و ۴۹ نفر بیشترین بازدیدکننده را 
مجموعه  ترتیب،  به  آن  از  پس  است.  داشته 
میراث جهانی میدان امام)ره(، میراث جهانی باغ 

فین کاشان و میراث جهانی پاسارگاد قرار دارند.
پایگاه‌های میراث ملی و جهانی در  مدیرکل 
نوروز  در  انجام‌شده  برنامه‌ریزی‌های  به  ادامه 
اشاره کرد و گفت: برگزاری آئین‌های دیرین با 
در  نوروز  ویژه  برنامه‌های  و  نوین  رویکردهای 
بیش از یکصد پایگاه میراث ملی و جهانی، تا آن 
اندازه وسیع و گسترده بوده است که در قالب 
برنامه‌ها و فعالیتهای فرهنگی پیش از نوروز و 
برنامه و فعالیتهای فرهنگی و نوروزی دسته‌بندی 

شده است.
آئینی روز  سامه اضافه کرد: برگزاری مراسم 
با  متناسب  برنامه‌های  برگزاری  درختکاری، ‌ 
روز ولادت حضرت قائم)عج( در نیمه شعبان، 
برگزاری آیین شاهنامه‌خوانی به مناسبت پایان 
آیین  سراسری  برگزاری  شاهنامه،  سرایش 
با  جهانی  و  ملی  میراث  پایگاه‌های  پاکسازی 
برگزاری  و  سمن‌ها  و  محلی  جوامع  مشارکت 
برنامه‌های متناسب با روز جهانی شادی در روز 
و  اقدامات  از جمله رئوس کلی  اسفندماه   ۲۹

برنامه‌های پیش از نوروز است.
و  برنامه‌ها  اهم  کلی  رئوس  داد:  ادامه  او 
فعالیت‌های  عنوان  به  گرفته  صورت  اقدامات 
میراث  پایگاه‌های  نوروزی در سطح  و  فرهنگی 
ملی و جهانی نیز شامل تدارک سفره نوروزی )در 
راستای معرفی سفره‌های نوروزی اقوام مختلف 
ایرانی(، پیش‌بینی و اجرای برنامه‌ها و آیین‌های 
بومی،  و  محلی  فرهنگ‌  با  متناسب  سنتی 
برپایی نمایشگاه‌های صنایع دستی و غرفه‌های 
عرضه محصولات فرهنگی متناسب با فرهنگ 
ایستگاه‌های  و  جشنواره‌ها  برپایی  منطقه، 
آغاز  با  متناسب  برنامه‌های  کودکان،  نقاشی 
ماه مبارک رمضان)شامل جزء خوانی سوره‌های 
قرآن، برپایی مراسم افطاری، برگزاری مسابقه 
نقاشی و توزیع بسته های فرهنگی میان روزه 
اولی ها و ...( و اجرای برنامه‌های متناسب روز 
هنرهای نمایشی است و با توجه به تقارن ماه 
مبارک رمضان در ایام نوروز نیز پیش‌بینی فضای 
مناسب برای مسافران و کسانی که عذر شرعی 

دارند صورت گرفت.
فرهنگی،  میراث  وزارت  موزه‌های  مدیرکل 
کلی  آمار  پیش‌تر  دستی  صنایع  و  گردشگری 
ملی  میراث  پایگاه‌های  و  محوطه‌ها  موزه‌ها، 
به  نزدیک  فروردین‌ماه،  یازدهم  تا  را  جهانی  و 
این  بر  که  بود  کرده  اعلام  نفر  میلیون  شش 
جمشید،  تخت  سایت‌موزه  ترتیب  به  اساس، 
کاخ‌موزه  سعدآباد،  فرهنگی‌تاریخی  مجموعه 
و مجموعه  فلک‌الافلاک  قلعه‌موزه  چهلستون، 
فرهنگی‌تاریخی کاخ گلستان بیشترین بازدیدها 
را داشته‌اند. همچنین براساس گزارش مدیرکل 
گردشگری  و  دستی  صنایع  فرهنگی،  میراث 
استان فارس، شمار بازدیدکنندگان آرامگاه حافظ 

بالاتر از تخت جمشید قرار داشته است.

مرگ ۸۷۱ تن در صحنه تصادفات نوروزی 
 ۲۸ درصد کشته شدگان نوروز 

۱۴۰۲  زیر ۱۸ سال بودند 

جانشین رئیس پلیس راهور فراجا از ثبت ۵۱۳ 
میلیون تردد و مرگ ۸۷۱ تن در صحنه تصادفات 
رانندگی از زمان آغاز طرح نوروزی تا پایان ۱۴ 
فروردین ماه خبر داد. سردار سید تیمور حسینی 
به تشریح آمارهایی از وضعیت تردد و تصادفات 
پلیس  نوروزی  طرح  اجرای  طول  در  رانندگی 
خدماتی  و  امدادی  دستگاه‌های  دیگر  و  راهور 
در سال ۱۴۰۲ اشاره کرده و گفت:‌ همانطور که 
از قبل نیز اعلام شده بود، طرح نوروزی سال 
۱۴۰۲ پلیس راهور از ۲۴ اسفند ماه آغاز شد و 
تا ۱۵ فروردین ماه ادامه پیدا کرد. در این طرح 
دستگاه‌های چون جمعیت هلال‌احمر، راهداری، 
اورژانس، امدادخودروها، آتش‌نشانی و ... نیز 
مشارکت داشتند و برنامه‌ریزی‌های انجام شده، 
افزایش سفرها و ترددهای نوروزی در  پایه  بر 

سال جاری صورت پذیرفت.
جانشین فرماندهی پلیس راهور فرجا در ادامه 
اجرای  برای  هماهنگی  جلسات  اینکه  بیان  با 
دیگر  نمایندگان  حضور  با  نوروزی  طرح‌های 
دستگاه‌ها از چندین ماه قبل از نوروز ۱۴۰۲ آغاز 
شد، گفت: در این طرح دلایل وقوع تصادفات 
در دوره‌های قبل و محل وقوع آنها مورد بررسی 
تا  تاکید شد  این رو  از  و  قرار گرفت  و تحلیل 
تمرکز بیشتری بر محدوده ۳۰ کیلومتری شهرها 
بیشترین  محدوده‌ها  این  در  اینکه  مبنای  بر 
باشیم، در همین  را داشته  تصادفات رخ داده 
مقرهایی  دستگاه‌ها  دیگر  مشارکت  با  راستا 
مناسب برای استراحت و آموزش و اطلاع‌رسانی 
به مسافران در محدوده ورودی شهرها را ایجاد 

کردیم.
آمده  دست  به  آمارهای  تشریح  به  حسینی 
از ابتدای طرح تا پایان روز چهاردهم فروردین 
روز  تا ساعت ۲۴  و گفت:‌  پرداخت  ماه ۱۴۰۲ 
تردد  میلیون  فروردین مجموعا ۵۱۳  چهاردهم 
بین شهری در جاده‌های کشور انجام شده است 
که این آماری توسط سامانه‌های ترددشمار به 

ثبت رسیده است.
رانندگی  و  راهنمایی  پلیس  رئیس  جانشین 
فراجا با بیان اینکه متاسفانه از زمان اجرای طرح 
تا پایان روز چهاردهم فروردین ماه ۸۷۱ نفر در 
صحنه تصادفات در شهرها و جاده‌ها جان خود 
را از دست دادند، گفت:‌ ۲۸ درصد از این افراد 
زیر ۱۸ سال، سه درصد عابرین پیاده، ۱۰ درصد 
موتورسواران و ۳۳ درصد رانندگان وسایل نقلیه 

بوده اند.
وی تعداد کل تصادفات اعم از جرحی، فوتی 
و خسارتی را ۸۵ هزار و ۴۶۹ فقره اعلام کرده و 
افزود: مقایسه آمار تصادفات با میزان ترددهای 
انجام شده حاکی از آن است که تنها دو صدم 
درصد از کل ترددهای کشور منجر به تصادف 
در  چشمگیری  کاهش  موضوع  این  که  شده 
مقایسه با سال‌های قبل داشته است، لازم به 
ذکر است عمده این تصادفات نیز خسارتی بوده 

است.
درباره  فراجا  راهور  پلیس  رئیس  جانشین 
بیشترین جانباختگان در محورهای برون شهری 
نیز اظهارکرد:‌ متاسفانه سهم استان سیستان و 
بلوچستان با ۷۳ مورد فوتی در طول اجرای طرح 
نوروزی به علت وسعت و پهناوری این استان از 
دیگر استانهای کشور بیشتر بوده است، همچنین 
بر اساس آمارها پلیس راه تهران بزرگ با ۲ نفر 
جانباخته در صحنه کمترین آمار جانباختگان را 

به خود اختصاص داده است.
وی شدیدترین تصادف فوتی رخ داده در طول 
اجرای طرح نوروزی ۱۴۰۲ را مربوط به واژگونی 
یک دستگاه سواری پژو در محور خاش - زاهدان 
اعلام کرد و افزود:‌ در این تصادف هشت تن 
کشته و چهار نفر مجروح شدند همچنین بر 
اثر واژگونی اتوبوس در محور خاش نیز پنج تن 
جان خود را از دست داده و ۲۲ مجروح بر جای 
گذاشت و این تعداد بیشترین مورد مجروح ناشی 
از یک تصادف در طول اجرای طرح نوروزی را به 

خود اختصاص داد.
و  پرحادثه  را   ۱۴۰۲ فروردین  دوم  حسینی 
نوروزی  طرح  اجرای  طول  در  روز  تلفات‌ترین 
اعلام کرد و گفت:‌در این روز متاسفانه ۶۳ تن 
از  را  خود  جان  رانندگی  تصادفات  صحنه  در 
دست داده و طبق آمارها روز هشت فروردین 
نیز کم حادثه‌ترین روز با ۳۰ مورد فوتی را پشت 

سر گذاشته ایم.

رشد ادامه دار اینفلوئنسرها
اینفلوئنسرها و بلاگرهای شبکه‌های اجتماعی در هر 
روز ماه به شکل قارچ‌گونه‌ای در حال افزایش هستند و 
به دنبال آنها کاربرانی که میل به شبیه شدن به آن‌ها 
را دارند به شکل قارچ‌گونه‌ای اضافه می‌شوند. بررسی 
تاثیراتشان بر سبک زندگی و حتی  اینفلوئنسرها و 
مسائل اقتصادی و فرهنگی کشور موضوعی است که 

سالها نسبت به آن غفلت شده‌است .
برای  عالی  ابزاری  می‌تواند  مارکتینگ  اینفلوئنسر 
افزایش آگاهی از برند و افزایش فروش برای کسب 
و کار یا محصولات شما باشد. همانطور که تبلیغات 
راه خود را به عمیق‌ترین بخش‌های زندگی روزمره ما 
تبلیغات  با  بیشتر  هم  می‌کند، مصرف‌کنندگان  باز 
اخت گرفتند و این باعث شده پدیده‌ای به نام کوری 
تبلیغاتی شکل بگیرد. این یعنی توانایی نادیده گرفتن 
شما  صورت  جلوی  در  درست  اگر  حتی  تبلیغات 
این  برای  عالی  پادزهر  مارکتینگ  باشد. اینفلوئنسر 
پدیده است و باعث می‌شود مصرف‌کنندگان تعامل 

بهتری با تبلیغات کسب و کار شما برقرار کنند. 
اما کلمه بلاگر از وبلاگ‌نویسی می‌آید. قبل‌تر کسی 
که بلاگ‌نویس بود و با وبلاگ سر و کار داشت را بلاگر 
می‌نامیدند. شما اگر مقالات چند سال پیش را هم 
ببینید، کسی که در فضای وبسایت بلاگ می‌نوشت 
تولید  می‌گرفت؛  نام  بلاگر  می‌کرد،  تولید  محتوا  و 
محتوایی بصورت تخصصی در فضای وبلاگ با نوشتن 

نقطه نظراتشان.
بلاگرها از کجا ظهور کردند؟

با ظهور شبکه های اجتماعی، صفحاتی که در این 
بستر نیز شکل گرفتند شروع به تولید محتوا کرده و 
در کنار آن به امر تبلیغات نیز مشغول شدند و خود 
را تحت عنوان بلاگر تبلیغاتی نامیدند. این صفحات 
بدور از توجه و داشتن دانش کافی در زمینه چیستی 
بلاگری و تاریخچه آن، روز به روز با تولید محتواهای 
حداقلی و رشد صفحات خود، این عنوان را برای خود 
و دیگران بزرگ و مهم جلوه دادند و متاسفانه از سوی 
برخی از دیجیتال مارکترها و آژانس های تبلیغاتی نیز 
با برگزاری دوره ها و آموزش های حداقلی و همچنین 
کمپین های تبلیغاتی جهت رشد صفحات به صورت 
زود بازده )و در عمل نابودکننده(، بر توهم شکل گرفته 

یک برچسب حرفه ای و مهر تایید زدند!
بلاگر و بلاگری همانطور که اشاره شد نیازمند یک 
محتوای تخصصی و ارزشمند است و با تغییر بستر 
از فضای وب به شبکه های اجتماعی، به معنی دست 
کشیدن از معنا و رسالت اصلی خویش نمی باشد. 
اگرچه متوجه آن هستیم که جنس محتوای شبکه های 
اجتماعی با فضای وب سایت متفاوت است و رسالت 
هر کدام و رفتار کاربران در آن فرق دارد. گاهی در این 
فضا نیازمند تولید محتوای روزمره به صورت نمکین و 
در خلال محتوای ارزشمند و تخصصی هستیم و این 
مساله نه تنها اشکالی ندارد بلکه سبب تنوع و ارتباط 
نزدیک تر با مخاطب نیز می شود اما مشکل از آنجایی 
شروع شد که خود اتفاقات و جریانات روزمره افراد به 
اسم محتوا تمام شد و اگر فردی تنها با ساخت اکانت 
اینستاگرام شروع به تولید محتوای روزمره خود از صبح 
تا شب می نمود، عنوان بلاگر نام می گرفت! یعنی 
یک ارزش‌گذاری حداقلی برای معنا و مفهوم بلاگری و 
همچنین محتوای تولید شده. در کنار این مساله هم، 
همانطور که گفته شد برخی با عنوان مشاورنماهای 
اینستاگرامی و بدون تحقیق و مطالعه در چیستی 
به  و چگونگی فعالیت در صنعت بلاگینگ، شروع 
تولید محتوا و مشاوره هایی از این جنس که مردم 
کنجکاو هستند، مردم فضول هستند، مردم به دنبال 
این هستند که تو چه می‌خوری، کجا می‌روی و دیگر 
محتواهای حداقلی، این جنس محتوا را رواج دادند و با 

بیان اینکه تو به عنوان بلاگر باید این حس را در افراد 
به صورت مداوم تقویت کنی تا بتوانی آنها را به دور 
خود جمع کنی و شبیه جوجه اردک دنبال رو خود 

بکشانی، برآتش شکل گرفته دمیدند!
بنابراین ما وقتی درباره تولید محتوا در شبکه های 
اجتماعی و خاصه اینستاگرام صحبت می‌کنیم، یعنی 
قبل از  دیدن یک پست یا فالو کردن یک صفحه با بعد 
از آن، یک ارزش افزوده ای برای من به عنوان مخاطب 
ایجاد شود. با بوم رنگ درب قابلمه، واقعا چه ارزش 
افزوده ای برای من ایجاد می شود؟! تازه اگر این مساله 
برای فردی که می خواهد وارد صنعت بلاگری بشود 
جا بیافتد که می تواند با تولید محتوا از روزمرگی های 
خود بلاگری کند و پول دربیاورد و جایگاه اجتماعی و 
... نیز بدست بیاورد، دیگر چه پیج او  10k  باشد و چه 
100k و حتی بالاتر، برایش فرقی ندارد! زیرا از همان 
روز اول این دهنیت و باور در او شکل گرفته است که : 
»تو می‌توانی از فرایند روزمره خانه‌ات چیزی تولید کنی 
که برای مردم کنجکاوی به همراه می‌آورد.«؛ پس من 
هر روز می‌توانم برای مخاطبانم چه 10k باشند و چه 
100k و چه 1m یا بیشتر، چیزی تولید کنم که با همان 
استراتژی حداقلی روز برابر باشد و من هم شبیه حباب 

تو خالی بزرگ و پولدار تر شوم.
رشد اینستاگرام و رشد بلاگری 

دکتر بهارک محمودی عضو هیئت علمی دانشکده 
علوم ارتباطات دانشگاه علامه طباطبایی با اشاره به گره 
خوردن زندگی روزمره با اینستاگرام و پدیده‌ای همچون 
درهم‌آمیخته‌گی  »این  داشت:  بیان  اینفلوئنسری 
از اولین ساعات صبح تا آخرین ساعات شب همراه 
اخبار  کردن  چک  که  کسانی  نیستند  کم  ماست. 
اولین  از  اجتماعی  شبکه‌های  در  تازه  رویدادهای  و 
که  کاری  به شمار می‌رود.  روز  آغاز  در  کارهایشان 

وقتی به خودمان می‌آییم می‌بینیم که اتفاقاً به صورتی 
در  حتی  شاید  پس  داده‌ایم.  انجامش  ناخودآگاه 
انتخاب چای صبحانه‌مان نیز تحت تأثیر انتخاب‌هایی 

باشیم که در صفحات مجازی‌مان دیده‌ایم«.
محمودی با اشاره به این نکته که اینفلوئنسرهای 
فضای مجازی به صورتی مدام در حال روایت‌گری 
هستند،گفت: » با نگاهی به کامنت هایی که در ذیل 
هر پست می بینید به این نکته پی خواهید برد که 
اینفلوئنسرها مدام مخاطبان خود را به انجام کاری 
دعوت می کنند. یا به خرید کالا یا حتی حضور در 
کارگاهی خاص. البته این دعوت در بسیاری از مواقع 
حال  در  مثلا  نمی‌گیرد.  صورت  آشکار  هم  چندان 
گفتگو درباره ی روابط عاشقانه ی خود با همسرشان 
می نویسند، روایتگری می کنند و اتفاقاً به خوبی هم 
روایت می کنند، اما در پایان روایت، درست در لحظه 
پایان شما را به حضور در یک کارگاه روانشناسی دعوت 

می کنند«.
پدیده  که  بپذیریم  »باید  گفت:  ادامه  در  او 
اینفلوئنسری وجود دارد و ما هم مثل هر پدیده دیگری 
که به تدریج پذیرفته‌ایم، با آن نیز کنار بیاییم. خوب 
با مخالفت‌های  نیز  اختراع چرخ  می‌دانیم که حتی 
ملزومات جهان  از  تدریج  به  و  بوده  روبرو  بسیاری 
به شمار رفته‌است. مسئله این است که باید در قاب 
بزرگتری به این ماجرا نگاه کنیم و بی اینکه صرفاً خط 
نیز  آن  کارکردهای  به  بکشیم  ماجرا  کل  بر  بطلان 
توجه کنیم. باید باور کنیم که افراد بسیاری هستند 
که بسیاری از تصمیمات ریز و درشت روزمره خود را 
بر اساس پیشنهادات موجود در شبکه‌های اجتماعی 

می‌گیرند.«
اینفلوئنسر کیست؟

خیلی  طور  به  کیستند؟  اینفلوئنسرها  واقعا  اما 

تاثیرگذاری  افراد  اینفلوئنسرها  خلاصه و مختصر، 
و  دانش  یا  خاصشان  شغل  علت  به  که  هستند 
تخصصی که در یک زمینه دارند، به شهرت رسیدند. 
معمولاً هم این افراد جایگاه اجتماعی قابل قبولی را 
در بین مردم جامعه دارند. اگر نگاهی به افراد فامیل 
و دوستان خودتان کنید احتمالاً کسی را می‌شناسید 
که تاثیرگذاری بالایی در جمع فامیل یا جمع دوستانه 
دیگران  که  برسد  نظر  به  اینطور  و  باشد  داشته 
به نوعی از او حرف‌شنوی دارند. این اشخاص هم 

اینفلوئنسر هستند اما در یک جامعۀ کوچکتر.
اینفلوئنسر مارکتینگ در ایران

همانطوری که گفتم اینفلوئنسر مارکتینگ در ایران 
نوپاست و فقط چند سال است که کسب‌وکارها 
بازاریابی  روش  این  از  تا  رسیدند  نتیجه  این  به 
خدمات‌شان  و  محصولات  بیشتر  فروش  برای 
استفاده کنند.البته قبلاً شرکت‌هایی بودند که برای 
در  معروف  افراد  از  خودشان  محصولات  معرفی 
کردند،  استفاده  بیلبوردها  یا  تلویزیونی  تیزرهای 
آن  امروزی  معنای  به  مارکتینگ  اینفلوئنسر  اما 
قدمت چندانی ندارد و می‌توانیم بگوییم که شروع 
آن مصادف شد با همه‌گیر شدن شبکه اجتماعی 

اینستاگرام در ایران.
ایرانی  اینفلوئنسرهای  فعالیت  به  نگاهی  اگر 
بیشتر  فعالیت‌شان  که  می‌شویم  متوجه  بیندازیم 
در اینستاگرام است، اگرچه استفاده از شبکه‌های 
اجتماعی دیگری مثل توئیتر هم بین اینفلوئنسرها 
رواج پیدا کرده اما فعلاً تاثیرگذاری آن قابل قیاس 
با اینستاگرام نیست.به‌خاطر همین اثرگذاری بالا، 
شرکت‌ها به اینفلوئنسر مارکتینگ علاقه‌مند شدند و 
این عشق و علاقه تا جایی پیش رفت که برای جذب 

مخاطب در اینستاگرام سر و دست می‌شکنند!

بر اساس داده‌های یک مطالعه‌ جدید، پیش‌بینی می‌شود که اگر 
انتشار گازهای گلخانه‌ای به شدت ادامه یابد، تا پایان قرن سالانه 
تقریبا ۱۲۳ نفر از هر ۱۰۰ هزار نفر در مناطقی از شمال آفریقا و 
خاورمیانه جان خود را در حوادث مرتبط با گرمای شدید از دست 
خواهند داد. به گزارش ایسنا به نقل از بی بی سی، داده های این 

مطالعه در نشریه »لنست؛ سلامت سیاره« منتشر شده است.
به گفته کارشناسان، این پیش‌بینیِ آماری حدودا ۶۰ برابر ارقام 
فعلی و خیلی بیش از پیش‌بینی‌ها بر اساس سناریوهای مشابه در 
سایر مناطق جهان است. با این حال این گزارش که از جمله با کمک 
کارشناسان در »دانشگاه بهداشت و پزشکی گرمسیری لندن« انجام 
شده، می‌گوید که اگر میزان گرمایش زمین در حد دو درجه بماند، 
امکان جلوگیری از ۸۰ درصد مرگ و میرها بر اثر گرمای شدید وجود 
دارد.منظور از این رقم، افزایش دو درجه‌ای میانگین دمای زمین 
نسبت به شروع عصر صنعتی است. دمای زمین از زمان شروع 
ثبت رکوردها ۱.۱ درجه افزایش یافته است.این یافته‌ها در حالی 
منتشر می‌شود که کنفرانس بعدی اقلیمی سازمان ملل در ماه 
نوامبر در دوبی برگزار خواهد شد.شمال آفریقا و خاورمیانه یکی از 
مناطق آسیب پذیر جهان در برابر تغییر اقلیم هستند و دانشمندان 
هشدار می‌دهند که افزایش دما تا پایان قرن بسیاری مناطق آن را 
غیرقابل سکونت خواهد کرد. “شاکور حاجت”، نویسنده اصلی این 

مقاله و استاد »بهداشت محیطی« 
در دانشگاه بهداشت و پزشکی گرمسیری لندن گفت: براساس 
مطالعه ما گرمایش زمین باید در حد دو درجه سانتیگراد مهار شود 
تا بتوانیم از آثار فاجعه‌بار آن برای سلامتی بشر پرهیز کنیم. حتی با 
اقدامات بیشتر، برخی کشورهای منطقه باید راه‌هایی غیر از نصب 
کولر برای حفاظت از شهروندان خود در برابر گرمای شدید پیدا 
کنند.در این زمینه تقویت سیستم‌های بهداشتی و هماهنگی بهتر 
میان کشورهای شمال آفریقا و خاورمیانه در رسیدگی به عوارض 
بهداشتی تغییر اقلیم، نقش کلیدی خواهد داشت. با نزدیک شدن 
زمان برگزاری کنفرانس کوپ ۲۸، باید درباره چگونگی راه‌های بهتر 
همکاری میان کشورهای منطقه برای تقویت تاب‌آوری در برابر 

تغییر اقلیم بحث کنیم.
سال گذشته هم مطالعه‌ای توسط بخش مطالعات شیمی موسسه 
داد که منطقه خاورمیانه و شرق  آلمان نشان  »ماکس پلانک« 
مدیترانه به یک نقطه حاد از نظر تغییر اقلیم بدل شده است به 
طوری که میزان رشد دمای میانگین آن در سال‌های اخیر تقریبا 
دو برابر میانگین جهانی است.براساس آن مطالعه، کشورهای این 
منطقه که جمعیت آن از ۴۰۰ میلیون نفر بیشتر است از سال ۱۹۸۱ 
به بعد هر دهه ۰.۴۵ درجه سانتیگراد گرمتر شده‌اند. میانگین رشد 

دما در این مدت در جهان در هر دهه ۰.۲۷ درجه بوده است.

نگاهی به پدیده بلاگری با فراگیری اینستاگرام در جامعه ایران

تاخت و تاز اینفلوئنسرها
اینفلوئنسرها الهه‌های شبکه‌های اجتماعی هستند. طرفداران زیادی دارند که هر لحظه پیگیرشان هستند تا هیچ فیلم و عکسی از آنها را جا نیندازند و تلاش 
می‌کنند با آنها همکلام شوند و تا آنجا که می‌توانند فعالیت‌هایشان را تقلید کنند. شبیه آنها از خواب بیدار شوند، شبیه آنها غذا بخورند، شبیه آنها بپوشند، 
تولد بگیرند، ازدواج کنند و حتی عکس بگیرند. آنها تبلیغات اینفلوئنسرها را اغلب دنبال می‌کنند. کمپین‌ها و مسابقاتشان را به امید جوایز مختلف و همراهی 

با آن‌ها شرکت می‌کنند و خودشان را جزئی از جامعه بزرگ طرفداران آنها می‌دانند و در دلشان هر لحظه آنها را تحسین می‌کنند.

وند فعلی گرمایش زمین هشداری تازه درباره تداوم ر

اگر نگاهی 
به فعالیت 

اینفلوئنسرهای 
ایرانی بیندازیم 

متوجه می‌شویم 
که فعالیت‌شان 

بیشتر در 
اینستاگرام است، 

اگرچه استفاده 
از شبکه‌های 

اجتماعی دیگری 
مثل توئیتر هم 

بین اینفلوئنسرها 
رواج پیدا 

کرده اما فعلًا 
تاثیرگذاری 

آن قابل قیاس 
با اینستاگرام 

نیست

معاون فنی و نظارت سازمان نظام پزشکی کشور با انتقاد از عدم تعیین به 
موقع تعرفه‌های پزشکی سال ۱۴۰۲، گفت: پیشنهادمان این است که هیات 
وزیران افزایش ۴۰ درصدی تعرفه‌ها را که مصوب شورای عالی بیمه سلامت 

است، مصوب کنند. 
تعیین  وضعیت  آخرین  درباره  ایسنا،  با  گفت‌وگو  در  سالاری  علی  دکتر 
تعرفه‌های پزشکی سال ۱۴۰۲، گفت: پیشنهاد سازمان نظام پزشکی در شورای 
عالی بیمه سلامت، ۶۰ درصد افزایش گلوبال و کلی تعرفه‌ خدمات پزشکی بود. 
زیرا گزارشاتی داشتیم مبنی بر اینکه تورم بالای ۵۰ درصد بوده و این موضوع را 
مردم در حوزه‌های مختلف لمس کردند. حال باید توجه کرد که بخش فنی حوزه 
سلامت وسیله محور است و وسایل نیز به قیمت ارز وابسته‌اند که امسال هم 
ارز افزایش قیمت بالایی داشته است. در عین حال در زمینه اجاره‌بها و خرید 
مطب، افزایش هزینه داشتیم که این افزایش هزینه‌ها در حوزه سلامت بیش از 
متوسط تورم بوده است و بر همین اساس سازمان نظام پزشکی پیشنهاد افزایش 

گلوبال تعرفه‌های پزشکی به میزان ۶۰ درصد را ارائه داد.
موافقت شورای عالی بیمه سلامت با افزایش ۴۰ درصدی تعرفه‌های خدمات 

پزشکی
شد  تعدیل  بیمه سلامت  عالی  شورای  در  پیشنهاد  این  منتها  افزود:  وی 

و به افزایش ۴۰ درصدی رسید و اکثر بیمه‌ها هم افزایش گلوبال ۴۰ درصدی 
تعرفه‌های خدمات پزشکی را پذیرفتند. علی‌رغم اینکه بیمه‌ها خریدار خدمت 
هستند و سازمان نظام پزشکی فروشنده خدمات است و می‌توان گفت که 
ترکیب فروشنده خدمت نسبت به خریدار خدمت در شورای عالی بیمه یک به 
هشت بوده، اما حتی خریداران خدمت هم معترف بودند که افزایش کمتر از ۴۰ 
درصد تعرفه‌های پزشکی، باعث می‌شود که کمیت و کیفیت خدمات سلامت 

کاهش یابد.   
سالاری همچنین گفت: در نهایت پیشنهاد افزایش گلوبال ۴۰ درصدی تعرفه‌ها 
در شورای عالی بیمه تصویب و در آبان ماه سال قبل به سازمان برنامه و بودجه 
ارسال شد. در این بخش تخلفی اتفاق افتاد؛ اولا رقم تعرفه طبق قانون باید تا 
قبل از سال جدید اعلام شود. زیرا تمامی مراکز و مطب‌ها دارند با قیمت‌ها و 
هزینه‌های جدید کار می‌کنند. با حقوق پرسنلی، اجاره و ... جدید کار می‌کنند، 
اما متاسفانه بیش از چهار ماه بحث تعیین افزایش تعرفه نگه داشته شده و از 
طرف دیگر شنیده‌ها حاکی از این است که سازمان برنامه و بودجه افزایش ۴۰ 
درصدی تعرفه‌ها را به ۳۰ درصد تقلیل داده و به هیات وزیران ارسال کرده است. 
چرا عدد اعلام شده از سوی ۹ سازمان و نهاد در شورای عالی بیمه را۱۰ درصد کم 

کرده و به هیات وزیران ارسال می‌کنند؟

انتقاد سازمان نظام پزشکی به افزایش ۲۵ درصدی تعرفه‌های پزشکی
وی با بیان اینکه افزایش ۲۵ درصدی تعرفه‌ها غیرمنطقی بوده و سازمان نظام 
پزشکی قطعا نسبت به آن منتقد است، گفت: امیدواریم دولت برای این موضوع 
چاره‌جویی کرده چون می‌تواند منجر به افزایش تورم پنهان در حوزه سلامت 
شود، در عین حال باید به فوریت در زمینه تعرفه‌های پزشکی تصمیم‌گیری کرد؛ 
چراکه در حال حاضر همکاران ما دارند به نرخ سال ۱۴۰۱، ارائه خدمت می‌کنند 
که واقعا دشوار است و بعد از آن هم آشفتگی نرخ‌گذاری و هرج و مرج رخ داده 
و در نهایت باعث می‌شود که وحدت رویه و نظم این حوزه از بین برود. بنابراین 
پیشنهاد ما این است که هیات وزیران همان ۴۰ درصد مصوب شورای عالی بیمه 

سلامت را مصوب کنند. 
سالاری گفت: اگر افزایش مناسب و بر اساس واقعیت را برای تعرفه‌های 
پزشکی در نظر نگیرند، انگیزه‌ها کم می‌شود. در حال حاضر می‌پرسیم که چرا 
مهاجرت پزشکان زیاد شده، چرا صندلی‌های تخصص و فوق‌تخصص خالی مانده 
است و ... همین موارد علت این اتفاقات است. در عین حال عدم افزایش 
مناسب تعرفه‌های پزشکی منجر به افزایش تورم پنهان در این حوزه می‌شود. به 
عنوان مثال وقتی به پزشکی بابت عمل جراحی آپاندیس در بیمارستان دولتی 
۲۰۰ هزار تومان داده می‌شود، ممکن است که این چنین ارقامی باعث بی‌انگیزگی 

پزشک برای ارایه خدمت شود، دیر به محل کار آید و به موقع سر عمل حاضر 
نشود یا اینکه پول زیرمیزی بگیرد و پرداخت‌ها به طرق دیگر انجام شود. بنابراین 

اراده و انگیزه ارائه خدمت از بین می‌رود.

معاون فنی و نظارت سازمان نظام پزشکی کشور تشریح کرد
آخرین وضعیت تعیین تعرفه‌های پزشکی ۱۴۰۲


