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به بهانه روز جهانی تنوع زیستی
تخریب زیستگاه ها، بزرگترین چالش 

تنوع زیستی کشور
حیات  مدیریت  و  اکولوژی  کارشناس  یک 
وحش با بیان اینکه یکی از مسائل و مشکلات 
اساسی ما در حوزه تنوع زیستی موضوع تخریب 
زیستگاه ها است، گفت: با آموزش، آگاهی رسانی 
و فرهنگ سازی در زمینه تنوع زیستی وضعیت 
بهتری خواهیم داشت. روز ۲۲ می مصادف با 
تنوع زیستی است.  اول خردادماه روز جهانی 
سازمان ملل متحد ابتدا ۲۹ دسامبر ۱۹۹۳ برابر 
با تاریخ تشکیل کنوانسیون تنوع زیستی را به 
اما   عنوان روز جهانی تنوع زیستی تعیین کرد 
در دسامبر ۲۰۰۰ مجمع عمومی این سازمان، با 
هدف افزایش سطح درک و آگاهی عمومی مردم 
از مسائل مربوط به تنوع زیستی، ۲۲ می را تحت 
زیستی  تنوع  جهانی  و  المللی  بین  عنوان روز 
)IDB( نامگذاری کرد.امسال شعار این روز »از 
توافق تا عمل: بازسازی تنوع زیستی« است که 
تنوع  اقدامات عملیاتی جهت احیای  انجام  به 

زیستی اشاره می کند.
روز  این  امسال  درباره شعار  عبداله سالاری 
جهانی اظهار کرد: براساس یک استراتژی کلی 
مانند  کلی  حوزه های  در  اگر  ملل  سازمان  در 
اجتماعی، اقتصادی، محیط زیست و ... بحرانی 
به وجود آمد باید بهتر از قبل عمل کنیم. شعار 

امسال از این استراتژی نشات گرفته است.
سالاری با اشاره برگزاری نشست سازمان ملل 
متحد درباره تنوع زیستی موسوم به کاپ ۱۵ در 
مونترال کانادا در سال گذشته که طی آن حدود 
۱۹٠ کشور درباره تنوع زیستی تعهدات بیشتری 
را به ویژه در راستای اشتراک در منافع اقتصادی 
حیوانات  و  گیاهان  ژنتیکی  داده های  از  ناشی 
هر  در  ساله  هر  داد:  توضیح  گرفتند،  برعهده 
نشست اهدافی را مدنظر قرار می دهند که تا 
نشست بعدی سازمان ملل درباره تنوع زیستی 
به آن برسند. سالاری ضمن اشاره به اینکه ارزش 
است  افرادی  آگاهی  به  زیستی  تنوع  اعتبار  و 
که از آن باخبر هستند، اظهار کرد: متاسفانه 
اکنون در حوزه تنوع زیستی آگاهی مردم بسیار 
کم است، به طوری که به عنوان نمونه مردم در 
که  می دوند  یک خرس  دنبال  آنقدر  روستایی 
خرس براثر این اقدام از استرس تلف می شود 
و می میرد. این موضوع نشانه ناآگاهی از ارزش 
تنوع زیستی کشور است. بدین جهت نمی توانیم 
درست از آن بهره مند شویم.این کارشناس ارشد 
تنوع زیستی تاکید کرد: سازمان حفاظت محیط 
زیست با توجه به اختیارات و توانمندی هایی که 
دارد باید اقدامات بسیاری در زمینه حفاظت از 
تنوع زیستی کشور انجام دهد اما در این زمینه 
باعث شرایط کنونی  کم کاری بسیاری دارد که 
اگر  شرایط  این  در  حال  عین  در  است.  شده 
رسانه های و سازمان های مردم نهاد تمام توان 
خود را بر  موضوع آگاه سازی و آموزش برای تنوع 

زیستی بگذارند قطعا بسیار موثر است.

آغاز بخشودگی جرائم بیمه ای 
کارفرمایان تامین اجتماعی 

بخشودگی  طرح  تأمین اجتماعی  سازمان 
جرائم بیمه ای کارفرمایان را به منظور حمایت از 
تولیدی، صنعتی،  فعال  کارگاه های  کارفرمایان 
معدنی و خدماتی و اصناف را از ابتدای خردادماه 
براساس  می کند.  اجرا  ماه  سه  مدت  به  و 
سازمان  موسوی، مدیرعامل  میرهاشم  اعلام 
تأمین اجتماعی، طرح بخشودگی جرائم بیمه ای 
کارفرمایان تامین اجتماعی، با توجه به نام گذاری 
سال جاری به نام سال “مهار تورم و رشد تولید” 
از سوی مقام معظم رهبری و به منظور مساعدت 
صنعتی،  تولیدی،  واحدهای  کارفرمایان  با 
معدنی، خدماتی و اصناف و تقویت توان تولیدی 
کشور، از ابتدای خرداد تا پایان مرداد سال جاری 
اجرا می شود.براین اساس کارفرمایان متقاضی 
استفاده از بخشودگی جرائم بیمه ای می توانند 
نقدی  صورت  به  را  خود  بیمه ای  بدهی  اصل 
پرداخت کنند و یا طی توافق با شعب سازمان، 

روش پرداخت اقساطی را انتخاب کنند.
بدهی  اصل  پرداخت  برای  صورتی که  در 
انتخاب  ماه   ۱۲ ماهانه  اقساط  تعداد  بیمه ای، 
جرائم  بخشودگی  درصد   ۱۰۰ از  کارفرما  شود، 
ماه   ۱۸ در  صورتی که  در  می شود؛  برخوردار 
اقساط بدهی خود را پرداخت کند از ۸۵ درصد 
بخشودگی جرائم استفاده می کند و در صورتی  
که تعداد اقساط را ۲۴ یا ۳۶ ماه انتخاب کند 
به ترتیب از ۷۵ درصد و ۵۰ درصد بخشودگی 

بهره مند می شود. 
شرایط استفاده کارفرمایان از این تسهیلات

موجود  اشتغال  محوریت حفظ  با  طرح  این 
کارگاه ها اجرایی می شود و کارفرمایانی مشمول 
استفاده از این تسهیلات خواهند بود که حداقل 
به مدت یک سال از زمان تقسیط بدهی، نسبت 
به حفظ یا افزایش اشتغال نیروی انسانی کارگاه 
بر مبنای لیست اسفندماه سال ۱۴۰۱ و ارسال 
لیست و پرداخت کامل حق بیمه کارکنان شاغل 

کارگاه در دوره تقسیط اقدام کنند.
نحوه ثبت درخواست و تقسیط جرائم 

موسوی با بیان اینکه کارفرمایان متقاضی این 
تسهیلات باید درخواست خود را از طریق سامانه 
خدمات غیرحضوری سازمان تأمین اجتماعی به 
نشانی es.tamin.ir حداکثر تا تاریخ سی ویکم 
مرداد ماه ثبت کنند توصیه کرده است که به 
درخواست  عزیزان  این  کار،  سهولت  منظور 
شده  ذکر  مهلت  پایانی  روزهای  به  را  خود 
موکول نکنند. همچنین کارفرمایان محترم توجه 
داشته باشند که بعد از توافق با شعب سازمان 
تأمین اجتماعی در زمینه پرداخت اقساطی بدهی 
بدهی های  اقساط  از  هریک  چنانچه  بیمه ای، 
تقسیط شده در سررسید مقرر پرداخت نشود؛ 
متعلقه،  جرایم  و  شده  حال  به  تبدیل  بدهی 
قابل  مانده بدهی مطالبه و مجدداً  به  نسبت 
تقسیط نخواهد بود.بنابراین به کارفرمایان توصیه 
تعداد  مالی خود،  به شرایط  توجه  با  می کنیم 
اقساط را به نحوی انتخاب کنند که بتوانند تمام 

اقساط بدهی را در موعد مقرر پرداخت کنند.

در جوامع مدرن امروزی که زوجین تا حد زیادی 
زمان  و  فرزندان  تعداد  درمورد  تصمیم گیری  امکان 
تمایلات  و  ترجیحات  دارند،  را  آن ها  آوردن  دنیا  به 
به  باروری  رفتار  تعیین کننده های  مهم ترین  باروری 
شمار می رود. هدف مطالعۀ پیش رو بررسی تمایلات 
فرزندآوری افراد ازدواج کردۀ همسردار و عوامل مؤثر بر 
آن و نیز موانع و محدودیت های تمایل به داشتن فرزند 
در ایران است. بر این اساس، داده های گردآوری شده 
در سطح  که سال ۱۳۹۷  خانواده،  ملی  پیمایش  در 
کشوری اجرا شده بود، تجزیه وتحلیل شد. نتایج نشان 
داد که حدود ۳۰ درصد افراد بدون فرزند و ۴۸ درصد 
افراد دارای یک فرزند تمایلی به داشتن فرزند/فرزندی 
و  تحصیلات  بین  منفی  رابطۀ  یافته ها  ندارند.  دیگر 
تمایلات باروری افراد را نشان داد. از طرفی، تمایلات 
باروری در بین پیروان اهل تسنن در مقایسه با پیروان 
باروری  تمایلات  نیز  مردان  بود.  بیشتر  تشیع  اهل 
بیشتری در مقایسه با زنان داشتند. همچنین رضایت 
از زندگی و روابط زناشویی تأثیر معناداری بر تمایلات 

فرزندآوری افراد دارد.
مشکلات زندگی شهروندان دیده نمی شود

مهم ترین علل عدم تمایل به فرزندآوری در چهار 
و  فرزندان  با  مرتبط  نگرانی های  و  مشکلات  دستۀ 
آیندۀ آن ها، شرایط کاری و هزینه فرصت، روابط بین 
همسران، و مشکلات سلامتی و جسمانی افراد قرار 
گرفتند. بر این اساس، سیاست گذاران و برنامه ریزان، 
برای افزایش مجدد باروری به سطح جایگزینی، نیاز 
است تا مجموعه ای از سیاست هایی را اجرا کنند که 
به خانواده ها در پوشش هزینه های مراقبت از کودکان 
کمک کند و تلفیق زندگی شغلی و خانوادگی زنان را 

تسهیل کند.
از  بسیاری  در  باروری  میزان  اخیر  دهه های  در 
کشورهای توسعه یافته و برخی کشورهای رو به توسعه 
از جمله ایران، به زیر سطح جایگزین )کمتر از دو فرزند 
به ازای هر زن( کاهش یافته است. تداوم میزان زیرِ 
سطح جایگزین باروری، سالخوردگی جمعیت و کاهش 
پیامدهای  نتیجه  در  و  می کند  تسریع  را  کار  نیروی 
نامطلوبی برای توسعه اقتصادی و مدنی کشور به دنبال 

خواهد داشت.
پوستر برای فرزندآوری 

این در حالی است که مسولان شهری به نظر می 
رسد فعلا فقط امیدوار هستند با بیلبورد تمایل به فرزند 

آوری در میان ایرانیان را افزایش دهند.
به گزارش خبرآنلاین، سال ۹۲ نیز »خانه طراحان 
انقلاب اسلامی« پوسترهایی را با عنوان »با یک گل 
بهار نمی شه!« منتشر کرد. این پوسترها با محوریت 
طراحی  شادتر«  زندگی  بیشتر،  »فرزند  ترویج شعار 
شده بودند. این بیلبوردها با شعار »با یک گل بهار 
تشویق  بیشتر  فرزند  داشتن  به  را  مردم  نمی شود« 
می کردند. چند سال پیش هم مجسمه مرد موتورسوار 
با ۴ فرزند، محور انتقادهای شهروندان به شهرداری 
در حوزه تشویق به فرزندآوری شد. امسال نیز همزمان 
با هفته ملی جمعیت بیلبوردهای شهری با تصاویری 
که  شعارهایی  با  همراه  پرجمعیت  خانواده های  از 
»برکت خونه به بچه هاشه«، »زندگی شادش خوبه، 
بچه زیادش خوبه« موضوع شوخی و کنایه های برخی 
انتشار این  با  شهروندان شد. یک مددکار اجتماعی 
بیلبوردها از خانوارهایی گفته که به جای شیرخشک به 
نوزادنشان چای و نبات می دهند و گاهی فرزندانشان 

به خاطر سوء تغذیه فوت می کنند. 
علی بهادری جهرمی، سخنگوی دولت از موافقان این 
تبلیغات است. او به مشوق های دولت برای فرزندآوری 

اشاره کرده و نوشته: »جمعیت سرمایه اولی و اصلی 
پیشرفت ایران است.« پاسخ مردم به توییت او لیست 
وعده های محقق نشده، وضعیت اقتصادی و بیکاری 
و افزایش اندک حقوق و دستمزد است. در وضعیت 
در  می تواند  تبلیغات شهری  چقدر  فعلی  اقتصادی 
حوزه فرزندآوری موثر باشد؟ علیرضا نادعلی، سخنگوی 
شورای شهر تهران درباره تبلیغات شهری طرح جوانی 
جمعیت به خبرآنلاین گفت: »وقتی می خواهیم از یک 
خانواده پرجمعیت صحبت کنیم، چه کار باید کنیم؟ 
جز با تصویر و شعار و کارهای توصیه ای کار دیگری هم 
مگر می توان کرد؟ فقط می توانیم با تبلیغات و استفاده 
از فضاهای محیطی برای فعالیت های فرهنگی ترویج 
انجام دهیم و فکر می کنم نقد ما به این خاطر است. 
همواره مقاومتی در ذهن ها وجود دارد که با شرایط 

اقتصادی این صحبت ها تاثیرگذار نیست.«
بحران کهنسالی جمعیت 

او ادامه داد: »اما اگر دچار کهنسالی جمعیتی شویم 
که اکنون دچارش شده ایم وضع بدتر می شود بنابراین 
اصل حرکت درست است و هر چه هنرمندانه تر اتفاق 
بی افتد بهتر است.« او در پاسخ به این پرسش که وقتی 
مردم با چالش های اقتصادی عمیقی مواجه هستند 
تصویر خانواده ای با ۵ فرزند با این شعار که »زندگی 
تمسخر  دلیل  آیا  زیادش خوبه«  بچه  شادش خوبه 
می شوند،  مواجه  بیلبوردها  این  با  که  زمانی  مردم 
نیست، گفت: »نه. زیرا باید این سد ذهنی را شکست 
و من خانواده هایی را می شناسم که وضعیت اقتصادی 
خوبی ندارند اما ۴ بچه دارند اتفاقا این خانواده ها بیشتر 
ازدواج  یا  متمول  خانواده های  و  می کنند  فرزندآوری 
هم نمی کنند یا اگر ازدواج کردند بچه دار نمی شوند و 
اگر فرزند اول را به دنیا آوردند برای فرزند دوم اقدام 
نمی کنند، در حوزه فرزندآوری مشکل فرهنگی است 
اما موافق این هستم که هر چه این تبلیات محیطی 

هنرمندانه تر باشد تاثیرگذاری بیشتری دارد.«
او درخصوص اینکه مدیریت شهری به جز تبلیغات 
خانواده های  برای  دیگری  مشوق های  محیطی 
پرجمعیت دیده بود هم گفت: »در بودجه سال ۱۴۰۲ 

تخفیف هایی در حوزه های مختلف دیده شده بود که 
این موارد مکمل هم باید باشند.«

و  فرهنگی  کمیسیون  دیگر  عضو  علوی،  احمد 
اجتماعی شورای شهر تهران هم درباره انتقادهایی که 
این روزها در فضای مجازی از سوی شهروندان نسبت 
به بیلبوردهای تبلیات خانواده پرجمعیت می شود به 
خبرآنلاین گفت: »این انتقاد درست است اگر ما فکر 
با یک بعد اطلاع رسانی حل  کنیم موضوع جمعیت 
متغیرهای  جمعیت  موضوع  دارد،  اشکال  می شود 
دیگری  است،  اقتصادی  آن  از  یکی  که  دارد  زیادی 
عوامل اجتماعی است و به لحاظ روانی خانواده ها یک 
تعداد از جمعیت را پذیرفته اند و یکی از عوامل هم 

می تواند تبلیغات محیطی باشد.«
کارشناسی فراموش شده است

ستاد  شروع  از  هم  شهرداری  »در  داد:  ادامه  او 
جمعیت یکسری فعالیت ها را تعریف کردند و ما هم در 
شورا در راستای کمک به ستاد جمعیت در شهرداری 
مصوباتی داشتیم، اما مانند خیلی از موضوعات دیگر 

اطلاع رسانی درستی درخصوص آن نشده است.«
علی اصغر قائمی، عضو شورای شهر تهران معتقد 
نگاه  به  نیاز  جمعیت  درخصوص  نظر  اظهار  است 
کارشناسی دارد.  او به خبرآنلاین گفت: »نظر فردی ام 
شورای  عضو  یک  عنوان  به  اینکه  نه  و  می گویم  را 
شهر نظرم صائب باشد چون این موضوع موضوعی 
تخصصی است که مجلس هم آن را قانون کرده است. 
مسئله  یک  این  است،  تبلیغ  شیوه  به  ایرادمان  اگر 
است و اگر به ماهیت مسئله نقد داریم بحث دیگری 
است. شخصا درخصوص ماهیت قضیه جزو موافقان 
هستم و با خانواده پر جمعیت موافقم و خودمان در 
خانواده پرجمعیت بزرگ شده ایم و الان هم خانواده 
کم جمعیتی نیستیم اما پر جمعیت هم نیستیم، اما 
اگر اشکال به شیوه تبلیغ است بحث تخصصی است و 
دوستانی که جامعه شناسی می شناسند و فضای رسانه 
و تبلیغ را می شناسند، باید در این خصوص اظهارنظر 
کنند چه مدل تبلیغی برای این مفهوم مناسب است. 
اما به نظر می آید روش های بهتری حتما وجود دارد 

من با محتوا مشکل ندارم اما روش تبلیغ سلیقه های 
باشند  موافق  عده  یک  است  ممکن  و  دارد  مختلف 

وعده ای نه.«
سال گذشته بود که ضوابط سیاستی جمعیت در 
حوزه تبلغات شهری از سوی اداره کل سلامت معاونت 
امور اجتماعی و فرهنگی شهرداری تهران منتشر شد. 
در این دستورالعمل اشاره شده بود با توجه به شرایط 
بحرانی جمعیت کشور و در راستای سیاست های کلی 
جمعیت ابلاغی مقام معظم رهبری، قانون حمایت 
از خانواده مصوب مجلس و همزمان با آغاز فعالیت 
کل  اداره  در  تهران«  مدیریت جمعیت شهر  »ستاد 
سلامت و به منظور پرهیز از هرگونه فعالیت تبلیغی 
با سیاست های جمعیتی کشور ۵  ناسازگار  ترویجی 
راهبرد مورد توجه قرار گیرد. ممنوعیت نمایش زندگی 
مجردی در فضاهای تبلیغاتی شهری، پرهیز از هر گونه 
نمایش زندگی مجردی یا بازنمایی مثبت خانوار یک 
نفره اولین نکته ای است که باید در فضاهای تبلیغاتی 
خانواده  نمایش  شرط  تنها  شود،  توجه  آن  به  شهر 
ترویج  از  پرهیز  بیلبوردهای شهری،  فرزندی در  تک 
زندگی سرشار از تجمل و اشرافی گری مخصوصاً در 
بازنمایی زوج های جوان، پرهیز از بازنمایی و نمایش 
خانواده های تک فرزندی مگر کودک کمتر از۲ سال سن 
داشته باشد، پرهیز از بازنمایی و نمایش خانواده های 
دو نفری مگر مادر خانواده باردار نمایش داده شود از 
دیگر مواردی است که باید در تبلیغات شهری به آن 

توجه می شد .
تبلیغاتی  که  بود  تاکید شده  این دستورالعمل  در 
کامل  خانواده  الگوی  ترویج  مثبت  بازنمایی  به  که 
خانواده )چهار فرزندی( و خانواده گسترده )پدربزرگ 
و مادربزرگ، دایی، عمه و...(و فرزندآوری می پردازد با 
رویکرد تشویقی مشمول تخفیف قرار گیرند. در این 
فرزندآوری  به  تشویق  برای  مدیریت شهری  از  دوره 
تخفیف هایی در حوزه خدمات شهری نیز پیش بینی 
شده بود از جمله تخفیف در عوارض ساختمانی اما 
موفقیت  در  تاکنون  فرهنگی  تبلیغات  چقدر  اینکه 
سیاست های جمعیتی تاثیرگذار بوده مشخص نیست.

ممنوعیت نمایش زندگی مجردی در تبلیغات شهری

بیلبوردهایی برای فرزندآوری 
تابلوهای تبلیغاتی سطح شهر پر شده از تصاویر تشویقی برای فرزندآوری، بیلبوردهایی که در فضای مجازی واکنش برانگیز شده است. بیلبوردهای تبلیغاتی 
شهرداری تهران درخصوص ترویج خانواده پرُجمعیت باز هم حاشیه ساز شد. کاربران توئیتر در کنار تصاویر منتشر شده از سوی شهرداری با کنایه نوشته 

بودند تلاش شهردار انقلابی برای افزایش جمعیت و ترویج ۴ فرزندی با بیلبوردهای شهری!

سال ۹2 نیز 
»خانه طراحان 

انقلاب اسلامی« 
پوسترهایی را با 

عنوان »با یک 
گل بهار نمی شه!« 

منتشر کرد و 
این پوسترها با 

محوریت ترویج 
شعار »فرزند 

بیشتر، زندگی 
شادتر« طراحی 

شده بودند

آگهي فراخوان مناقصه عمومي دو مرحله ای
RNP-0151037-MD شماره 
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شــركت پالایــش نفــت امــام خمينــي)ره( شــازند در نظــر دارد تاميــن موضــوع صدرالاشــاره را از طریــق مناقصــه عمومــی طبــق اســناد مناقصــه بــه تاميــن كننــده / توليدكننــده/ ســازنده واجــد شــرایط واگــذار نمایــد. 
شــركتهای متقاضــي مــی تواننــد جهــت دریافــت اطلاعــات بيشــتر و شــرایط شــركت در مناقصــه بــه ســایت WWW.IKORC.IR  مراجعــه نماینــد. 

1- موضوع مناقصه :
الف( شرح مختصر:

مبلغ تضمين شركت در فرآيند ارجاع كار )ريال(مبلغ برآورد )ريال(تعدادشرح مختصر كالاشماره مناقصهرديف

1RNP-0151037-MD)P-1503( 13/090/500/000310/905/000يك دستگاهالكتروپمپ

ب( تضمين مورد قبول شامل : ضمانتنامه بانکی / چک تضمينی / چک بين بانکی / واریز وجه نقد
ج( شركت در رد یا قبول هر یک یا تمام پيشنهادها بدون آنکه محتاج به ذكر دليل باشد مختار است.

2( كليــه اشــخاص حقوقي/حقيقــی واجــد شــرایط ميتواننــد مطابــق تاریــخ هــاي ذیــل جهــت دریافــت اســناد اســتعلام ارزیابــی بــه آدرس اینترنتــي فــوق الذكــر  مراجعــه نماینــد و پــس از دریافــت اســناد و مطالعــه آن 
، مســتندات ارزیابــی كيفــی را در قالــب لــوح فشــرده در مهلــت مقــرر بــه آدرس ذیــل ارســال نماینــد . بدیهــي اســت پيشــنهاد هایــی كــه بــا شــرایط منــدرج در فراخــوان اختــلاف داشــته و ارســال مــدارك مناقصــه از 

ســوي متقاضيــان بعــد از مهلــت مقــرر قابــل پذیــرش نمــی باشــد. پــس از ارزیابــی كيفــی از متقاضيــان تائيــد شــده جهــت ادامــه فرآینــد مناقصــه دعــوت بعمــل خواهــد آمــد.
3( مهلت دريافت اسناد :

3-1- مهلت دريافت اسناد استعلام ارزيابی كيفی:  روز شنبه مورخ  1402/02/30
3-2- مهلت ارسال پاسخ استعلام ارزيابی كيفی:   روز سه شنبه مورخ  1402/03/02

4( نام و نشاني دستگاه مناقصه گزار: اراك، كيلومتر20جاده بروجرد- دو راهی شازند- شركت پالایش نفت امام خميني )ره( شازند - اداره تداركات كالا- اتاق 120
تلفن تماس: 08633492909-840

فکس: 33491507-086 یا 086-34166013

شركت پالايش نفت امام خميني)ره( 
شازند

)P-1503( تحت عنوان خريد يك دستگاه الكتروپمپ

روابط عمومي شركت پالايش نفت امام خميني )ره(شازند

نوبت دوم

شــركت آب و فاضــاب اســتان بوشــهر در نظــر دارد فــروش 40 لیتــر بــر ثانیــه پســاب بــه همــراه اجــاره 100 
هکتــار از زمیــن تصفیــه خانــه فاضــاب شــهر بوشــهر را بــا مشــخصات منــدرج در اســناد  مزايــده از طريــق 
مزايــده عمومــي بفــروش برســاند ، لــذا از كلیــه متقاضیــان دعــوت بــه عمــل مــي آيــد كــه از ســاعت 15:00 

روز دوشــنبه مــورخ 1402/03/01  لغايــت 09:00  تــا  يکشــنبه مــورخ 1402/03/27 جهــت دريافــت اســناد مزايــده بــه ســامانه 
ســتاد بــه نشــاني www.setadiran.ir مراجعــه نماينــد.

توضيحات : 
1- شماره فراخوان در سامانه ستاد : 1002001344000001

2- محل استقرار : استان بوشهر – شهرستان بوشهر – جاده عالي شهر
3- مبلــغ تضمیــن شــركت در 1,600,000,000 ريــال مــي باشــد كــه بايــد بــه صــورت ضمانــت نامــه بانکــي بــه نفــع ايــن شــركت 

يــا واريــز نقــدي بــه حســاب شــركت  ارائــه گــردد.
ــه  ــزوده و هزين ــتاد ، ارزش اف ــامانه س ــزد س ــر كارم ــاوه ب ــت ع ــه آزاد در دو نوب ــق تعرف ــه طب ــي در روزنام ــه درج آگه 4- هزين

ــي باشــد .  ــده م ــده مزاي ــده برن ــه عه كارشناســي ب
5- آخريــن مهلــت بارگــذاري مــدارک بــه صــورت الکترونیکــي در ســامانه ســتاد و تحويــل فیزيکــي تضمیــن شــركت مزايــده بــه 

دفتــر حراســت و امــور محرمانــه شــركت ســاعت 09:00 روز شــنبه مــورخ 1402/03/27 مــي باشــد . 
6- پاكتهــاي مزايــده  در ســاعت 10:00  روز دوشــنبه مــورخ 1402/03/29  گشــوده خواهــد شــد . حضــور يــك نفــر بــه عنــوان 

نماينــده مزايــده گــر همــراه بــا معرفــي نامــه در جلســه بازگشــايي پاكتهــا بامانــع مــي باشــد . 
7- متقاضي بايد مشخصات خود ) نام و آدرس و شماره تماس ( و  موضوع و شماره مزايده  را بر روي پاكت » الف « درج نمايد .

8- به پیشنهادهاي مبهم ، مشروط و مخدوش مطلقاً ترتیب اثر داده نخواهد شد .
9- ساير اطاعات و مشخصات مربوطه در اسناد مزايده  مندرج مي باشد .

10- نشاني شرکت : بوشهر - خیابان رئیسعلي دلواري - كوچه تنگسیر 1 - كد پستي 7514619139
/https://abfa-bushehr.ir : 11- سايت اينترنتي شركت

12- تلفن تماس : 077-31640000
نوبت اول :   1402/03/01    نوبت دوم : 1402/03/02
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دفترحقوقي و قراردادها - شركت آب و فاضلاب استان بوشهر

» آگهي مزايده شماره 3002-1402« نوبت دوم

ری وحمل ونقل جاده ای سازمان راهدا
ری و حمل ونقل جاده ای استان بوشهر  اداره کل راهدا

شركت آب و فاضلاب
 استان بوشهر

)سهامی خاص(


